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≪クロスメディア展開によるPR≫
「太陽の森 ディマシオ美術館」オープン7周年

来館促進プロモーション企画

告知は北海道新聞本紙広告（下記①）のほか、ドライブ旅行者をターゲッ
トとし「道の駅」にも設置される別刷広告特集（下記②）、北海道新聞の
ニュースと一緒に配信するLINE記事体広告「DIGEST Spot」（下記③）
での配信も提案し、幅広い層へリーチすることにこだわりました。

来館招待券の読者プレゼントをつけた全道版15段カラーの紙面掲載後に
は、入館無料券プレゼント（50組）への応募は532通と、予想を上回る応募
数がありました。プレゼントの落選者に対しても、ポストカードと割引券、
インスタキャンペーンのお知らせを郵送し、来館促進を図りました。また、
「こんな素敵な美術館があることを今回の広告を見て初めて知りました」
「遠方からですが広告を見て、ぜひ行ってみたくなった！」などの応募コメ
ントも多数いただき、年齢内訳、応募地域などの反響分析もクライアントへ
提出し、喜んでいただけました。

インスタグラムを使った写
真投稿キャンペーン期間中に
は、別刷広告特集とLINE記
事体広告掲載直後の10月3連
休に、特に多くのお客さまが
来館し、理事長から喜びのお
電話をいただいたほどでした。
インスタグラム投稿数も大幅
増となり、以前は月平均4.3
件の投稿であったのが、キャ
ンペーン期間で131件の投稿
が増え、SNSでの拡散増に
つながりました。

さらに、新冠町と連携したバスツアーができないかというご相談があり、
道新観光とのタイアップを提案。結果、新冠町内やディマシオ美術館をめぐ
るバスツアーも催行することができました。多くの申込があり、当初予定し
ていたバスを増便するほどの反響がありました。

改善策を講じながら、次年度に向けてより効果的な提案をしていきたいと
思います。 （苫小牧支社営業部 東原光亮）

新冠町にある「太陽の森 ディマシオ美術館」へオープン7周年来館促進プランとして、来館招
待券の読者プレゼントをつけた全道版15段カラーと、 ”写真撮影OKの美術館”という特色を生か
したインスタグラムでの写真投稿キャンペーンを合わせて提案しました。北海道新聞本紙広告だ
けでなく、キャンペーンのアイデアも提案することで告知一式を任せていただけました。

◆お問い合わせ／北海道新聞社営業局（TEL011-210-5713）または 各支社営業部へ（2017.12）

＊ウェブサイトにバックナンバー掲載中！【道新営業局】で検索！（http://adv.hokkaido-np.co.jp/）


