
・「レシピに興味をそそられる」(男性29歳以下) 
・「内臓脂肪が減少したグラフで説得力が沸きました。す
ぐに『酢の力』を試したいと思う広告でした」(男性30代) 
・「酢に内臓脂肪を減少させる働きがあるとは知りません
でした。これから積極的に摂るようにします」(男性60代) 
・「切り取っておこうと思う」(女性29歳以下) 
・「改めて酢の良さを認識した。作ってみたい」「この広
告を見て、毎日取り入れたいと思いました」(女性40代) 
・「レシピも載っており、是非買いたい」(女性60代) 
という読者の声がありました。 

話題の広告 
2020年3月掲載分より 

◆お問い合わせ／北海道新聞社営業局（TEL011-210-5713）へ（2020.4） 

・「重要なポイントが大きく、太字で頭に入りやすい。イ
ベントの中止は仕方ないと思う」(男性30代) 
・「展示会中止の案内を広告として載せたことは効果的だ
と思います。文字も見やすく好印象」(男性60代)   
・「いろんなイベントが中止、自粛されている時、新聞広
告は便利だと思った」「中止をきちんと大きな文字で載せ
ていて、誠実な感じがしました」(女性40代) 
・「中止のお知らせをこんなに大きく出すなんて誠実な会
社なんだろう」(女性60代) 
という読者の声がありました。     

フェア中止のお知らせを、新聞広告で広く発信！ 

＊ウェブサイトにバックナンバー掲載中！【道新 営業局】で検索！（https://adv.hokkaido-np.co.jp/） 

 2020年3月に北海道新聞に掲載された話題の広告を、新聞広告調査のフリーアンサーでの反響の声な
どとともにご紹介いたします。 
（＊J-MONITOR調査／札幌本社版エリア在住の北海道新聞読者モニター、調査実施機関：ビデオリサーチ、調査月：2020年3月） 

2020年3月掲載「話題の広告」 
（＊新聞広告調査フリーアンサーでの反響の声などとともにご紹介） 

2020年3月9日 朝刊 全道版 全7段 
広告主：東洋農機  広告会社：新生 

・「ペットボトル回収の流れや回収率などわかりやすい」(男性29歳以下) 
・「100％という文字が大きく、また自然の写真を取り入れており、とても
インパクトがありわかりやすくてよいと思いました」 (男性50代) 
・「自然に優しい雰囲気が伝わる。北海道産で、エコにも気を配った商品。
素敵な広告」(女性30歳) 
・「広告から、購入の対象にあげようと思った」「100％リサイクルペット
ボトルとはすばらしい。このような理由でも買いたくなる」(女性40代) 
・「デザイン、色彩、内容、全部気に入りました。今までの広告で最高！」
（女性60代） 
という読者の声がありました。 

2020年3月9日 朝刊 全道版 全15段 
広告主：北海道コカ·コーラボトリング 広告会社：電通北海道 

「い·ろ·は·す 天然水」が、北海道で採水された水100％、 
リサイクルペット素材100％のボトルであることを、分かりやすく発信！ 

「酢の力」を、美味しく簡単なお酢レシピと 
内臓脂肪の減少を示すグラフとともに発信！ 

2020年3月15日 朝刊 全道版 全7段 広告主：ミツカン 広告会社：電通 


